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Denna kursplan ar nedlagd eller ersatt av ny kursplan.

U OREBRO UNIVERSITET Kursplan
Handelshégskolan vid Orebro universitet

Foretagsekonomi, Internationell marknadsforing, kandidatkurs,
7,5 hogskolepoang

Business Administration, International Marketing, Advanced Course, 7.5
Credits

Kurskod: FE304G Utbildningsomrade: Samhallsvetenskapliga
omradet

Huvudomrade: Féretagsekonomi Hogskolepodng: 7,5

Amnesgrupp (SCB): Foretagsekonomi
Utbildningsniva: Grundniva Foérdjupning: G1F
Inrattad: 2015-11-20 Senast dndrad: 2017-03-30
Giltig fr.o.m.: Hostterminen 2017 Beslutad av: Prefekt
Mal

Mal for utbildning pa grundniva

Utbildning pa grundnivd ska utveckla studenternas

- férmaga att géra sjalvstandiga och kritiska bedémningar,

- form&ga att sjalvstandigt urskilja, formulera och I6sa problem, och
- beredskap att moéta férandringar i arbetslivet.

Inom det omrdde som utbildningen avser ska studenterna, utéver kunskaper och fardigheter,
utveckla formaga att

- séka och vérdera kunskap pa vetenskaplig niva,

- folja kunskapsutvecklingen, och

- utbyta kunskaper dven med personer utan specialkunskaper inom omradet.

(1 kap. 8 § hogskolelagen)

Kursens mal

Kunskap och forstaelse

Efter genomgangen kurs skall studenten
- kunna redogéra fér centrala begrepp och teorier inom omradet internationell marknadsféring och
hur de bidrar till forstdelse av praktiken och praktisk problemlésning.

Fardighet och formaga

Efter genomgangen kurs skall studenten ha férdjupad férmaga att

- omsétta relevanta principer och modeller fran den internationella marknadsforingslitteraturen till
praktisk problemlésning

- argumentera och bidra i resonemang kring internationell marknadsféringsteori

- muntligt redogéra fér och diskutera resultat och slutsatser av egenproducerade arbeten

- kritiskt granska och ge konstruktiv aterkoppling pa andras arbete.

Varderingsformaga och férhaliningssatt

Efter genomgangen kurs skall studenten ha fordjupat sin formaga att
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- kritiskt utvardera och jamféra olika perspektiv och teorier i internationell marknadsféring
- reflektera 6ver olika teoretiska referensramars begransningar och méjligheter att tillampas i
praktiken.

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen Internationell marknadsforing forbereder dig for framtida moéten med féretag som arbetar
pa en internationell marknad. Férstdelsen for kulturella aspekter, strategiska satsningar, som
exempelvis olika satt foretag kan internationaliseras p&, samt ledning och styrning av
internationella verksamheter, ar avgérande for foretagens framtid. Kursen behandlar aktuell
forskning inom filtet och du dvas pa att omsatta teorier i praktik genom att arbeta med tillampbara
case. Du dvas ocksd pa att diagnostisera och foresld I6sningar pa verkliga problem hamtade ur en
internationell kontext. Kursens kunskaper ar viktiga inte bara for dig som framtida marknadsférare
utan fér alla som ténkt sig en framtid i ledande positioner pa en internationell marknad.

Likval som kursen syftar till bredare och djupare insikt i teori stéller kursen héga krav pa att du ska
trana dig i att angripa @mnet pd ett professionellt vis, bedéma och ge konstruktiv aterkoppling pd
andras arbeten, samt tréna pa att muntligt och skriftligt presentera resultat och ge
forbattringsforslag.

Studieformer

Undervisningen bedrivs i form av forelasningar, seminarier, projektarbete och inlamningsuppgifter.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har ratt att erhdlla undervisning och/eller
handledning under den tid som angavs for kurstillfédllet som den sékande blivit antagen till (se
universitetets antagningsordning). Darefter upphér ratten till undervisning och/eller handledning.

Examinationsformer

Internationell marknadsféring, Inldmningsuppgift 1, 2 hégskolepodng. (Provkod: 0010)
Individuell uppgift som examineras skriftligt samt muntligt vid ett obligatoriskt seminarium.

Internationell marknadsféring, Inldmningsuppgift 2, 1 hégskolepodang. (Provkod: 0020)
Gruppuppgift som examineras skriftligt samt muntligt vid ett obligatoriskt seminarium.

Internationell marknadsféring, Projektarbete, 4,5 hégskolepoang. (Provkod: 0030)
Gruppuppgift som examineras skriftligt och muntligt. Aktivt deltagande pa seminarier &r
obligatoriskt.

Foér ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning pa grundniva
.. O
och avancerad niva.

Betyg

Enligt 6 kap. 18 § hogskoleférordningen ska betyg sattas pd en genomgangen kurs om inte
universitetet féreskriver ndgot annat. Universitetet far foreskriva vilket betygssystem som ska
anvandas. Betyget ska beslutas av en av universitetet sarskilt utsedd larare (examinator).

Enligt foreskrifter om betygssystem for utbildning pa grundnivad och avancerad niva (rektors beslut
2010-10-19, dnr CF 12-540/2010) ska som betyg anvéndas ndgot av uttrycken underkénd,
godkénd eller vél godkénd. Rektor eller den rektor bestimmer far besluta om undantag frén denna
bestdammelse fér en viss kurs om det finns sarskilda skal.

Som betyg pa kursen anvands Underkénd (U), Godkénd (G) eller Val Godkand (VG).

Internationell marknadsféring, Inlémningsuppgift 1
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Internationell marknadsféring, Inldmningsuppgift 2
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Internationell marknadsféring, Projektarbete
Som betyg anvands Underkand (U), Godkand (G) eller Val Godkand (VG).

Slutbetyg:
For betyget Godkénd pa kursen krivs godként projektarbete och godkanda inlamningsuppgifter.
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Betyget V&l Godkénd pa kursen baserar sig pa ett Val Godkant betyg pd projektarbetet samt
godkanda inlamningsuppgifter.

For ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning pa grundniva
. O
och avancerad niva.

Sarskild behorighet och andra villkor

Foretagsekonomi, grundkurs, 30 hdgskolepodng och 22,5 hdgskolepoéng frdn Foretagsekonomi,
fortsattningskurs, 30 hdgskolepoang.

For ytterligare information se universitetets antagningsordning.

Tillgodoraknande av tidigare utbildning

Student som tidigare genomgatt utbildning eller fullgjort annan verksamhet ska enligt
hdgskoleférordningen tillgodoraknas detta som en del av den aktuella utbildningen under
forutsattning att den tidigare utbildningen eller verksamheten uppfyller vissa krav.

For ytterligare information se universitetets lokala regler for tillgodorédknanden.

Ovriga foreskrifter

Viss undervisning kan komma att hallas pd engelska.

Kompletteringsuppgifter ska fullgéras snarast enligt larares anvisning.

Kurslitteratur och o6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Vetenskapliga artiklar i internationell marknadsféring om max 400 sidor. Artiklarna tillhandah8lls av
institutionen och meddelas i samband med kursstart.

Tillagg och kommentarer till litteraturlistan

Tillkommer: Vetenskaplig metodlitteratur samt referens-/férdjupningsartiklar, m.m., om max 400
sidor.



