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Denna kursplan ar nedlagd eller ersatt av ny kursplan.

U OREBRO UNIVERSITET Kursplan
Handelshégskolan vid Orebro universitet

Foretagsekonomi, Marknadsforing av sport och event, 7,5
hogskolepoang
Business Administration, Marketing of Sports and Events, 7.5 Credits

Kurskod: FE103G Utbildningsomrdde: Samhallsvetenskapliga
omrédet

Huvudomrdde: Foretagsekonomi Hogskolepodang: 7,5

Amnesgrupp (SCB): Féretagsekonomi
Utbildningsniva: Grundniva Fordjupning: GXX
Inrattad: 2014-11-10 Senast dndrad: 2018-09-27
Giltig fr.o.m.: Varterminen 2019 Beslutad av: Prefekt
Mal

Mal for utbildning pa grundniva

Utbildning p@ grundniva ska utveckla studenternas

- férmaga att gora sjalvstandiga och kritiska bedémningar,

- form&ga att sjalvstandigt urskilja, formulera och lésa problem, och
- beredskap att méta férandringar i arbetslivet.

Inom det omrade som utbildningen avser ska studenterna, utéver kunskaper och fardigheter,
utveckla formaga att

- soka och vardera kunskap pa vetenskaplig niva,

- félja kunskapsutvecklingen, och

- utbyta kunskaper &ven med personer utan specialkunskaper inom omradet.

(1 kap. 8 § hégskolelagen)

Kursens mal
Kunskap och forstaelse

Efter genomgangen kurs ska studenten, inom kontexten av sportmarknadsféring och
marknadsforing av andra event (exempelvis konserter), kunna redogdéra for samt diskutera:

- den vinstdrivande samt ideella bakgrunden och organiseringen av sport, sportevent och andra
event, s val som nuvarande trender

- de nddvandiga teoretiska och analytiska koncept som ar relevanta for faltet

- skillnaden mellan anvandandet av sport, lag och event for marknadsféring och anvandandet av
marknadsféring av sport, lag och event

- kraven fran olika intressenter (exempelvis utévare, arrangérer, media, fans och sponsorer) i elit-
och motionsidrott s& val som i andra typer av event (exempelvis musikfestivaler), samt hur man
kan fa tilltrade till dessa

- hur marknadsféringskontrollerade kanaler, PR/media och sociala natverk ar verktyg for att
varumarkesbyggande verksamhet som marknadsfér sport, lag, kandisar och event

- vikten av sponsring samt identifiera mal som kan nds med hjalp av dessa.

Fardighet och férmaga
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Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

- segmentera och planera fér marknadsforingsaktiviteter som har riktar sig mot olika intressenter
och deras krav

- tillampa varumarkeskonceptet i sport samt event och férsta konsekvenserna av
varumarkesvarde, sa val som att planera, organisera, genomfora och systematiskt utvédrdera en
varumarkeskampanj av sport eller event

- utveckla ett sponsorprogram fér en sportprodukt eller ett event (exempelvis en musikfestival).

Varderingsférmaga och férhaliningssatt

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

- visa formaga att, med stéd i litteraturen, identifiera marknadsféringsproblem inom sport s3 vl
som event samt behovet av vidare kunskap

- visa fardighet att kritiskt utvdrdera, och systematiskt lara av, marknadsforingsaktiviteter inom
sport- och eventnadringarna

- kritiskt utvérdera bade sponsorers och sponsrades perspektiv inom marknadsféring av produkter
genom sport och event sd vél som att visa p& medvetenhet av de etiska aspekterna av sponsring.

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen kommer att behandla féljande:

- Miljén for sport och event i korsningen mellan vinstdrivande och ideella syften och hur de
kontextspecifika aspekterna och trender inom marknadsféring och féretagsfunktioner inom sport
kan analyseras. Det involverar att anlysera spektrumet av sport- och eventprodukter och de
kritiska rollerna som innehas av flera intressenter (exempelvis idrottsman, arrangérer, media fans
och sponsorer)

- Hur man arbetar med segmentering, malgrupp och kommunikation i relation till olika intressenter
- Skapandet av ett varumarke (av exempelvis en individ, ett lag eller ett event) involverar
strategier for att planera och beratta en varumarkeshistoria via relevanta marknadskanaler
(marknadsforingskontrollerade kanaler, PR/media och sociala natverk)

- Sponsorkopplad marknadsféring amnat att skapa win-win férdelar fér sponsorer och sponsrade.

Studieformer

Larande och kunskapséverféring genomfoérs i foreldsningar samt casestudieorienterade workshops,
sa val som genom inlasning av kurslitteraturen:

- Foreldsningar dar lararen introducerar och organiserar &mnena baserat pd kurslitteraturen och
relevanta exempel.

- Workshops dar case och studentprojekt rapporteras, analyseras och diskuteras.

Den som antagits till och registrerats pd en kurs har ratt att erhdlla undervisning och/eller
handledning under den tid som angavs for kurstillfallet som den s6kande blivit antagen till (se
universitetets antagningsordning). Darefter upphor ratten till undervisning och/eller handledning.

Examinationsformer

Workshops, 0,5 hégskolepoang. (Provkod: 0100)
Tv& obligatoriska workshops i grupp som redovisas individuellt.

Projektarbete, 3 hdgskolepoang. (Provkod: 0200)
Genomfors i grupp.

Skriftlig tentamen, 4 hégskolepodng. (Provkod: 0300)
Individuell salstentamen

For ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning pa grundniva
.. O
och avancerad niva.

Betyg

Enligt 6 kap. 18 § hogskoleférordningen ska betyg sattas pd en genomgangen kurs om inte
universitetet féreskriver ndgot annat. Universitetet far foreskriva vilket betygssystem som ska
anvandas. Betyget ska beslutas av en av universitetet sarskilt utsedd larare (examinator).

Enligt féreskrifter om betygssystem fér utbildning p& grundniva och avancerad niva (rektors beslut
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2010-10-19, dnr CF 12-540/2010) ska som betyg anvéndas ndgot av uttrycken underkénd,
godkand eller val godkénd. Rektor eller den rektor bestammer far besluta om undantag fran denna
bestdammelse fér en viss kurs om det finns sarskilda skal.

Som betyg pa kursen anvands Underkand (U), Godkénd (G) eller Val Godkand (VG).

Workshops
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Projektarbete
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Skriftlig tentamen
Som betyg anvands Underkand (U), Godkand (G) eller Val Godkand (VG).

SLUTBETYG:
Kursens slutbetyg dversatts till ECTS-betygsskalan.

For betyget Godkéand kravs betyget Godkénd pa alla examinationer.

For betyget Val Godkand kravs det att studenten far Val Godkand pd skriftlig tentamen och
Godké&nd p3 alla andra examinationsmoment.

For ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning p% grundnivfi
. O
och avancerad niva.

Sarskild behorighet och andra villkor
Grundlaggande behérighet.

For ytterligare information se universitetets antagningsordning.

Tillgodoraknande av tidigare utbildning

Student som tidigare genomgatt utbildning eller fullgjort annan verksamhet ska enligt
hégskoleférordningen tillgodordknas detta som en del av den aktuella utbildningen under
forutsattning att den tidigare utbildningen eller verksamheten uppfyller vissa krav.

For ytterligare information se universitetets lokala regler for tillgodordknanden.

Ovriga foreskrifter
Den skriftliga tentaminan kan skrivas pa engelska eller svenska. Alla andra inldmningsuppgifter och
presentationer ska genomféras pa engelska.

Restuppgifter ska fardigstallas sd snart som majligt enligt lararens instruktioner.

Kurslitteratur och o6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Fetchko, Michael ], Donald P. Roy, and Kenneth E. Clow (Latest edition)
Sports Marketing
Pearson, 501 sidor

Tillagg och kommentarer till litteraturlistan

Additional literature: Case reports, book chapters on non-sporting events, news articles, research
papers and periodicals (up to 400 pages)

Ytterligare litteratur: Case och bokkapitel om event som inte ar sportrelaterade samt
nyhetsartiklar, forskningsartiklar och tidskrifter (upp till 400 sidor)



