1(3)

Denna kursplan ar nedlagd eller ersatt av ny kursplan.

U OREBRO UNIVERSITET Kursplan
Handelshégskolan vid Orebro universitet

Foretagsekonomi, Industriell marknadsforing, kandidatkurs, 7,5
hogskolepoang

Business Administration, Industrial Marketing, Advanced Course, 7.5
Credits

Kurskod: FE303G Utbildningsomrade: Samhallsvetenskapliga
omradet

Huvudomrade: Féretagsekonomi Hogskolepodng: 7,5

Amnesgrupp (SCB): Foretagsekonomi
Utbildningsniva: Grundniva Foérdjupning: G1F
Inrattad: 2015-11-20 Senast dndrad: 2018-09-27
Giltig fr.o.m.: Varterminen 2019 Beslutad av: Prefekt
Mal

Mal for utbildning pa grundniva

Utbildning pa grundnivd ska utveckla studenternas

- férmaga att géra sjalvstandiga och kritiska bedémningar,

- form&ga att sjalvstandigt urskilja, formulera och I6sa problem, och
- beredskap att moéta férandringar i arbetslivet.

Inom det omrdde som utbildningen avser ska studenterna, utéver kunskaper och fardigheter,
utveckla formaga att

- séka och vérdera kunskap pa vetenskaplig niva,

- folja kunskapsutvecklingen, och

- utbyta kunskaper dven med personer utan specialkunskaper inom omradet.

(1 kap. 8 § hogskolelagen)

Kursens mal

Kunskap och forstaelse

Efter genomgangen kurs skall studenten

- kunna redogéra fér centrala begrepp och moderna teorier inom omradet industriell
marknadsféring och hur de bidrar till férstdelse av praktiken och praktisk problemlésning
- kritiskt utvardera och jamfora olika perspektiv och teorier i industriell marknadsféring
- kunna genomfora ett vetenskapligt utredningsarbete i praktiken.

Fardighet och formaga

Efter genomgangen kurs skall studenten ha férdjupad formaga att

- genomfdra ett vetenskapligt utredningsarbete och visa medvetenhet om gjorda val i det egna
projektet

- omsatta relevanta principer och modeller till praktisk problemlésning

- kritiskt granska och ge terkoppling pa andras arbete

- muntligt redogéra for och diskutera resultat, slutsatser och férslag.

Varderingsformaga och forhaliningssatt
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Efter genomgangen kurs skall studenten ha fordjupat sin formaga att

- kritiskt reflektera dver olika teoretiska referensramars begransningar och mdéjligheter att tillampa
dem i praktiken

- kritiskt reflektera éver méjligheter och begransningar att genom utredningsarbete forse
beslutsfattare i interorganisatoriska konstellationer (t.ex. kdpare och sdljare) med relevant
information.

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen syftar till att ge en férdjupad insikt om marknadsfoéring mellan féretag, och en
perspektivméassig breddning med fokus pd teorier som &r aktuella inom den industriella
marknadsforingslitteraturen. Kursen syftar till att ge fordjupad insikt i nya
marknadsféringsperspektiv som berér primart foljande perspektiv: marknadskanaler och relationer
mellan féretag, industriella natverk, och tjanstefiering av industriella produkter. Gemensamt for
dessa perspektiv &r att de beror hela foretagets agerande, affarsutveckling, positionering pa
marknaden och externa relationer pa hog strategisk beslutsniva i organisationen, och &r darmed av
stort intresse inte bara for framtida marknadsférare utan for alla som tankt sig en framtid i ledande
positioner.

Likval som kursen syftar till bredare och djupare insikt i teori stéller kursen héga krav pa att
studenterna ska trana sig i att angripa @mnet pd ett professionellt vetenskapligt vis, bedéma och
ge konstruktiv aterkoppling pa andras arbeten, samt trdna pa att muntligt och skriftligt presentera
resultat och forslag till férbattringar.

Kursen har tva delar. Den ena delen av kursen handlar om att satta sig in i olika perspektiv inom
industriell marknadsféring, och den andra delen utgor ett projektarbete, dar studenterna applicerar
teorier och modeller pa ett aktuellt interorganisatoriskt marknadsféringsproblem och féreslar en
I6sning p& detsamma.

Studieformer

Undervisningen bedrivs i form av foreldsningar, workshops, ett praktikndra projektarbete och
inlamningsuppgifter.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har rétt att erhdlla undervisning och/eller
handledning under den tid som angavs fér kurstillféllet som den sékande blivit antagen till (se
universitetets antagningsordning). Darefter upphor ratten till undervisning och/eller handledning.

Examinationsformer

Marknadskanaler, 0,5 hégskolepoang. (Provkod: 0010)

Individuell litteraturuppgift med fokus pd sammanfattning av och reflektion kring ett teoretiskt
perspektiv inom industriell marknadsféring. Uppgiften examineras skriftligt samt muntligt vid ett
obligatoriskt seminarium.

Tjénstefiering, 0,5 hogskolepodng. (Provkod: 0020)

Individuell litteraturuppgift med fokus p& sammanfattning av och reflektion kring ett teoretiskt
perspektiv inom industriell marknadsféring. Uppgiften examineras skriftligt samt muntligt vid ett
obligatoriskt seminarium.

Industriella nétverk, 0,5 hégskolepoang. (Provkod: 0030)

Individuell litteraturuppgift med fokus pa sammanfattning av och reflektion kring ett teoretiskt
perspektiv inom industriell marknadsféring. Uppgiften examineras skriftligt samt muntligt vid ett
obligatoriskt seminarium.

Projektarbete i industriell marknadsféring, 6 hdgskolepoang. (Provkod: 0040)
For ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning p& grundniva

och avancerad niva.

Betyg

Enligt 6 kap. 18 § hégskoleférordningen ska betyg sattas pd en genomgangen kurs om inte
universitetet féreskriver ndgot annat. Universitetet far foreskriva vilket betygssystem som ska
anvandas. Betyget ska beslutas av en av universitetet sarskilt utsedd larare (examinator).

Enligt féreskrifter om betygssystem for utbildning p& grundniva och avancerad niva (rektors beslut
2010-10-19, dnr CF 12-540/2010) ska som betyg anvandas nagot av uttrycken underkand,
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godkénd eller vél godkand. Rektor eller den rektor bestdmmer far besluta om undantag frdn denna
bestammelse fér en viss kurs om det finns sarskilda skal.

Som betyg pa kursen anvands Underkénd (U), Godkand (G) eller V&l Godkéand (VG).

Marknadskanaler
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Tjénstefiering
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Industriella ndtverk
Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

Projektarbete i industriell marknadsféring
Som betyg anvands Underkand (U), Godkand (G) eller Val Godkand (VG).

Slutbetyg:

For betyget Godkénd pa kursen kravs godként projektarbete och godkanda litteraturuppgifter.
Betyget V&l Godkand pa kursen baserar sig pa ett Val Godként betyg pa projektarbetet samt
godkanda litteraturuppgifter.

Fér ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning pa grundniva
.. O
och avancerad niva.

Sarskild behorighet och andra villkor

Foéretagsekonomi, grundkurs, 30 hdogskolepoang och godkanda resultat om minst 22,5
hogskolepoang fran Foretagsekonomi, fortsattningskurs, 30 hégskolepoang.

For ytterligare information se universitetets antagningsordning.

Tillgodoraknande av tidigare utbildning

Student som tidigare genomgatt utbildning eller fullgjort annan verksamhet ska enligt
hégskoleférordningen tillgodordknas detta som en del av den aktuella utbildningen under
forutsattning att den tidigare utbildningen eller verksamheten uppfyller vissa krav.

For ytterligare information se universitetets lokala regler for tillgodordknanden.

Ovriga foreskrifter

Viss undervisning kan komma att hallas pd engelska.

Kompletteringsuppgifter ska fullgéras snarast enligt larares anvisning.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Vetenskapliga artiklar om max 400 sidor. Artiklarna tillhandah8lls av institutionen och meddelas i
samband med kursstart.

Tillagg och kommentarer till litteraturlistan

Tillkommer: Vetenskaplig metodlitteratur samt referens-/férdjupningsartiklar, m.m., om max 400
sidor.



