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Mal

Mal for utbildning pa grundniva

Utbildning p& grundniva ska utveckla studenternas

- férmaga att gora sjalvstandiga och kritiska bedémningar,

- formaga att sjalvstandigt urskilja, formulera och lsa problem, och
- beredskap att méta forandringar i arbetslivet.

Inom det omrade som utbildningen avser ska studenterna, utéver kunskaper och fardigheter,
utveckla formaga att

- soka och vardera kunskap pa vetenskaplig niva,

- félja kunskapsutvecklingen, och

- utbyta kunskaper &ven med personer utan specialkunskaper inom omradet.

(1 kap. 8 § hogskolelagen)

Kursens mal

Kunskap och forstaelse

Efter avslutad kurs ska studenten kunna

- Oversiktligt beskriva de dominerande internationella teoribildningarna och perspektiven inom
place- och nations branding.

Fardighet och férmaga

Efter avslutad kurs ska studenten kunna

- tillampa teorier och begrepp inom omradet place- och nations branding i praktiken, och
- kritisk vardera place- och nations brandings kampanjer.

Varderingsformaga och forhaliningssatt

Efter avslutad kurs visar studenten férmaga att

- utifr@n olika kriterier kunna skilja mellan I&mpliga och mindre lampliga arbetsmetoder inom place-
och nations branding,

- kritiskt granska studier av place- och nations branding, och

- placera branding i ett samhalleligt och historiskt sammanhang.
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Kursens huvudsakliga innehall

Tyngdpunkten i kursen ligger pa att studenterna ska tillagna sig kunskaper om grundldggande
principer for place- och nations branding. Under kursen kommer vi kritiskt utforska olika aspekter
av place- och nations branding, samt diskutera historiska och teoretiska férhallanden.

Studieformer

Undervisning kan ske genom lektioner, seminarier, studiebestk, webbaserade diskussioner och
workshops.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har rétt att erhdlla undervisning och/eller
handledning under den tid som angavs for kurstillfallet som den sékande blivit antagen till (se
universitetets antagningsordning). Darefter upphdr ratten till undervisning och/eller handledning.

Examinationsformer

Examination I, 5 hogskolepodng. (Provkod: 0100)
PM.

Examination II, 2,5 hégskolepodng. (Provkod: 0200)
Seminarium.

Tid for examination
Om tidpunkten for examination inte halls beslutar examinator hur examinationen ska genomféras,
samt i férekommande fall tidsram foér den.

Komplettering for godkant betyg

Examinator kan bestdmma att den studerande som inte godkéants p& examinationen far utféra
kompletterande uppgifter i stéllet for helt omprov. Kompletteringsuppgiften ska lamnas in till
lararen inom en vecka efter det att betyget Underkand har delgivits den studerande.

Fér ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning pa grundniva
. O
och avancerad niva.

Betyg

Enligt 6 kap. 18 § hégskoleférordningen ska betyg sattas pa@ en genomgangen kurs om inte
universitetet féreskriver ndgot annat. Universitetet far foreskriva vilket betygssystem som ska
anvandas. Betyget ska beslutas av en av universitetet sarskilt utsedd larare (examinator).

Enligt féreskrifter om betygssystem fér utbildning p& grundniva och avancerad niva (rektors beslut
2010-10-19, dnr CF 12-540/2010) ska som betyg anvéndas ndgot av uttrycken underkénd,
godkénd eller val godkénd. Rektor eller den rektor bestimmer far besluta om undantag fr@n denna
bestammelse fér en viss kurs om det finns sarskilda skal.

Som betyg pa kursen anvands Underkand (U), Godkénd (G) eller Val Godkand (VG).

Examination I
Som betyg anvands Underkand (U), Godkand (G) eller Val Godkand (VG).

Examination I

Som betyg anvands Underkand (U) eller Godkand (G).

For att erhdlla betyget Vil godkénd pd hel kurs krévs betyget Val godkand pa minst 5
hégskolepoang.

Kursens betyg 6versatts till ECTS-betygsskalan.

For ytterligare information se universitetets regler fér examination inom utbildning pg grundnivfi
. O
och avancerad niva.

Sarskild behorighet och andra villkor
Grundlaggande behérighet.
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For ytterligare information se universitetets antagningsordning.

Tillgodoraknande av tidigare utbildning

Student som tidigare genomgatt utbildning eller fullgjort annan verksamhet ska enligt
hégskoleférordningen tillgodordknas detta som en del av den aktuella utbildningen under
forutsattning att den tidigare utbildningen eller verksamheten uppfyller vissa krav.

For ytterligare information se universitetets lokala regler for tillgodordknanden.

Ovriga foreskrifter

Kursen ges pa engelska.

Overgangsbestimmelser

Om kursen genomgar sddana forandringar som ar s& omfattande att studenten inte kan
examineras i enlighet med denna kursplan s& anordnas méjlighet till sérskilda examinationer i
enlighet med universitetets lokala riktlinjer. Om det blir aktuellt kommer institutionen att informera
berdrda studenter.

Kurslitteratur och ovriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Angell, Svein Ivar & Mordhorst, Mads (2015)

"National Reputation Management and the Competition State: The cases of Denmark and Norway".
Journal of Cultural Economy

8(2), 184-201

Dinnie, Keith (2016)
Nation Branding: Concepts, Issues, Practice (2nd Edition)
Elsevier

Hanna, Sonja & Rowley, Jennifer (2008)
An analysis of terminology use in place branding. Place Branding and Public Diplomacy, 4(1), 61-75

Kaneva, Nadia (2011)
Nation Branding: Toward an Agenda for Critical Research. International Journal of Communication,
5(2011), 117-141

Tillagg och kommentarer till litteraturlistan

Artiklar om ca 200 sidor tillkommer/Additional reading includes articles of about 200 pages.



